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Trabalho em equipe

Case IH foi a marca que mais cresceu e investiu no mercado de

maquinas agricolas nos ultimos trés anos. Ganhamos mercado.

Mais do que isso: ganhamos a preferéncia e o reconhecimento do
produtor brasileiro. Além de maquinas de alta produtividade e robustez,
com a melhor tecnologia disponivel, oferecemos atendimento e servi¢o
diferenciados e, em minha opinido, isso esta fazendo a diferenca. Esse tra-
balho do nosso time é que esta conquistando a confianga do cliente e tra-
zendo reconhecimento para a marca, como o prémio oferecido pela Fena-
brave (Federagdo Nacional de Distribui¢do de Veiculos Automotores) que
atesta o crescimento da Case IH e a preferéncia entre os concessionarios
de diversos segmentos, a marca se destacou na categoria “Tratores e Ma-
quinas Agricolas” e ganhou o titulo de “Marca mais desejada’”.

Trabalhamos em equipe. Desde os engenheiros que pesquisam me-
lhorias e inovagdes para serem aplicadas aos nossos produtos, passando
pela nossa diretoria, pela equipe comercial que oferece a melhor orien-
tacao, pelo pds-vendas e marketing, até o concessionario, sua equipe de
vendas e de assisténcia, que garantem a disponibilidade das méaquinas.
Todos o0s nossos esforgos sao conjuntos, coordenados e direcionados para
a busca da satisfagao do produtor e do melhor para o seu negdcio.

Nossos produtos podem ser financiados com agilidade e comodi-
dade pelo Banco CNH Capital. Eles contam com o suporte do maior Cen-
tro de Distribui¢ao de Pecas da América Latina, o que garante rapidez no
atendimento. E contamos com dois amplos Centros de Treinamento que
preparam operadores e mecanicos para tirarem o maximo de rendimento
das maquinas que produzimos. Nosso time trabalha com entusiasmo e
profissionalismo, focada em resultados e na melhoria continua.

Um exemplo desse trabalho conjunto pode ser visto no novo lan-
camento da Case IH, a linha nacional de tratores Puma, que chega as
nossas concessionarias neste comeco de ano. Das clinicas com clientes,
para descobrir o0 que precisam, a pesquisa nos nossos centros globais de
P&D, os testes em campo, a parceria com fornecedores para o desenvol-
vimento dos melhores e mais duraveis componentes até o treinamento
e a assisténcia que ofereceremos a partir do momento que ele estiver
operando, tudo nesse novo produto revela o jeito Case IH de trabalhar
- em parceria e em equipe.

EXPEDIENTE

Mirco Romagnoli,

Vice-presidente para América Latina

“Tudo nesse novo
produto (trator Puma)
revela o jeito Case I[H
de trabalhar, em
parceria e em equipe”

Esperamos um 2014 cheio de
desafios. Como a maioria dos pro-
dutores, acreditamos que o trabalho
sério na busca de maior eficiéncia e
rendimento é o caminho para o su-
cesso do nosso negacio.

Boa leitura.

Farm Forum é uma publicacéo da Case IH Latin America distribuida gratuitamente.
Areproducdo das reportagens é autorizada, desde que citada a fonte. Todos os direitos autorais reservados.
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O 'QUERIDINHO’
DA AGRICULTURA
FAMILIAR

Incluso no programa Mais Alimentos,
Farmall 80 e o mais completo da categoria
evira em 2014 com um visual arro jado

POR :: Luis Fernando Duarte
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safra 2012/2013 ndo foi ex-

celente somente na comer-

cializagdo de maquinas de alta
poténcia. As de baixa apresentaram
um desempenho muito interessante.
Programa do governo federal que visa
modernizar a agricultura familiar e
facilitar a aquisicdo de equipamentos,
tornando-a mais competitiva para o
mercado, o Mais Alimentos teve seu
melhor momento na safra passada des-
de o surgimento (2008/2009). Foram
14.791 unidades comercializadas no
Brasil, quase quatro mil a mais que na
safra que iniciou.

A Case IH disponibiliza o Far-
mall 60 e o 80 para o Mais Alimentos.
O 80, por sinal, comparado aos produ-
tos das marcas concorrentes, é o mais
estruturado e completo. Agricultor de
Passo Fundo (RS), Idalino Dal Belo
adquiriu o Farmall 80 pelo progra-
ma federal e se orgulha em dizer que,
em quase um ano desde a compra do
produto, “ndo deu nenhum problema’”.
“Tem dia que trabalho dez horas com o
trator e ndo aconteceu nada”.

Idalino tem uma propriedade
de 120 hectares, a qual planta, além
dos cléssicos soja e milho, trigo, aveia e
centeio. “Utilizo, geralmente, o Farmall
para pulverizar, mas também dd para
usa-lo para outras fungdes. D4 pra co-
locé-lo no servico pesado, é um trator
com uma for¢a fantastica”

O agricultor destaca que, no
Mais Alimentos, o Farmall é o mais
completo. A afirmagéo dele é reforcada
pelo diretor comercial da concessio-
naria gatcha Meta Agricola, Claiton
Bervian. “Disparado, o Farmall 80 é o
mais vendido do mercado. Tanto para
o grande como para o pequeno produ-
tor, o Farmall é o mesmo em estrutura.
Os concorrentes, que possuem tratores
passiveis de financiamento pelo Mais
Alimentos, deixam as maquinas mais
basicas, enquanto o Farmall nio mu-
dou, continua completo”

Diretor comercial da concessio-
ndria Agritex, em Mato Grosso, Gérson
Garbuio lembra que os clientes da re-
gido que adquiriram o Farmall o que-
rem para o plantio de feijdo, soja, milho
e pastagem.

‘ CNH Latin America Ltda. Avenida Jerome Case, 1801, Bairro Eden, Sorocaba (SP) — CEP: 18087-370, Tel.: (15) 3334-1700; Rua José Coelho Prates Jr.,
1020, Distrito Industrial Unileste, Piracicaba (SP) — CEP: 13.422-020, Tel.: (19) 2105-7500; Av. Juscelino K. de Oliveira, 11.825, CIC,
Curitiba (PR) — CEP: 81450-903, Tel.: (41) 2107-7111. CONEXAO CASE IH 0800 500 5000
EXPEDIENTE: Producao e coordenagdo: P4gina 1 Comunicagéo. Conselho editorial: Mirco Romagnoli, César Di Luca, Rafael Miotto, Cassia Alves,
Rafael Torres, Leonardo Werner, Jorge Gorgen e Milton Rego. Jornalista Responsével: Jorge Gérgen (SC-00423-JP). Editora-executiva: Elaine Prada.

CASE ’il Redacdo: Henrique Netzlaff, Elaine Prada, Renata Jorge Campos, Luiz Fernando Soares e Ana Paula Scorsin. Fotos: Antonio Trivelin, Chico Ferreira,
Leonardo Andreoli, Arquivo Case IH. Diagramagdo: Simon Taylor | CtrlS Comunicacao (www.ctrlscomunicacao.com.br). CTP e Impresséo: Corgraf.

N Escreva para a Revista Farm Forum: Rua Simao Bolivar, 1653 — Curitiba (PR) CEP 80040-140,
NGO 12 5 NSO 42 Telefone (41) 3018-3377 ou pelo e-mail: pgl@pglcom.com.

Idalino (esquerda) com o filho SEGUE »

Marcos: trabalho de até dez
horas por dia com o trator
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FALTA INFORMACAO

Andre Marchetti, supervisor de Ne-
gocios da Case IH, vé um potencial
enorme na aquisicio de maquina-
rios pela agricultura familiar. “No
Brasil, existem aproximadamente
4,5 milhdes de familias da agri-
cultura familiar, segundo IBGE
[de 2006]. Destes, de imediato ao
langamento do programa, 150 mil
aderiram a linha de financiamen-
to. No entanto, ainda restam 700
mil familias que se encaixariam no
programa, que precisam ser melhor
trabalhadas e que desejam ter aces-
so a linha de crédito”.

Para Marchetti - que fez
parte da equipe que criou o Mais
Alimentos no Ministério do De-
senvolvimento Agrario (MDA) -,
os principais motivos para a baixa
aquisicio de maquinas por essas
familias é a falta de informagéo e/
ou de documenta¢io da terra e a
auséncia de possibilidade de com-
provagdo de renda. “E um publico
avido por adquirir os maquindrios”.

Ele lembra ainda que, além
do Farmall, com o Mais Alimen-
tos os agricultores podem ter, por
exemplo, a colhedora Coffe Express
100 e a A4000, para cana-de-agtcar,
e as plantadeiras da linha Sol.

Diretor de Comunicagdo
Corporativa e de Rela¢des Externas
da CNH Industrial, a qual faz par-
te a Case IH, Milton Rego elucida
a relagdo “recursos disponibiliza-
dos pelo Mais Alimentos” versus
a “efetiva comercializa¢do dos tra-
tores”. Isto ¢, enquanto o valor dos
recursos do programa federal foi
multiplicado por quatro desde a sua
criagdo (veja quadro), o numero de
tratores vendidos se manteve estd-
vel no mesmo periodo.

“Isso indica duas coisas, sen-
do uma extremamente positiva e
outra nem tanto. A positiva é que a
ampliagdo da variedade de deman-
da dos bens nos mostra que os agri-
cultores que entraram no programa
mudaram qualitativamente a sua
produgio, agregaram valor a sua cul-
tura e conseguiram aumentar a sua
renda (o que pode ser demonstrado

pela possibilidade de tomar mais crédi-
to). Significa maijor autonomia e acesso a
bens e servicos. Em suma, cidadania. Por
outro lado, o total de tratores financiados
nesses anos — cerca de 60 mil - ainda esta
muitissimo abaixo do potencial de com-
pra desse segmento. O proprio MDA
estima que cerca de 700 mil familias es-
tariam capacitadas ao programa. O que
aconteceu é que, exceto pela regido Sul e
parte do Sudeste, o restante do Brasil ndo
acessou 0 programa’.

POR QUE O FARMALL?

Séo varios os motivos que colocam o
Farmall como o mais querido pelos
agricultores familiares brasileiros. E,
para a safra 2013/2014, ele ficard ainda
melhor, com um visual mais arrojado.
Segundo Lauro Rezende, especialista de
Produtos da Case IH, as caracteristicas
técnicas continuam as mesmas, assim
como a cabine, uma das mais conforta-
veis do mercado, com controles ergono-
micamente posicionados e assento com
suspensao altamente ajustavel.

RELACAO DE TRATORES
VENDIDOS E RECURSOS
DISPONIBILIZADOS PELO

A versatilidade da madquina
o coloca no gosto dos pequenos, mé-
dios e grandes produtores, tanto para
a pecudria quanto para os produtores
de grios, cana-de-agucar e hortifruti-
granjeiros. Os trés modelos - 60, 80 e
95 - sdo perfeitos para o agricultor que
precisa de uma maquina de alto de-
sempenho e totalmente confiavel e que
possa atendé-lo em uma variedade de
aplicagdes. Os modelos sdo considera-
dos os melhores da categoria, com suas
principais caracteristicas: robustez,
economia de combustivel, facilidade na
operagdo e baixo custo de manutencéo.

Fabricada na planta de Curitiba
(PR), a linha Farmall destaca-se ainda
pela nova geracdo de motores econd-
micos, sistema de direcdo e freios de
alta eficiéncia, cabine confortavel com
controles e instrumentos bem-posicio-
nados, grande versatilidade com o sis-
tema hidraulico e PTO de alta potén-
cia. O modelo Farmall 60 tem motor de
2,9 litros e trés cilindros e os modelos
Farmall 80 e 95 tém motor de 3,9 litros
e quatro cilindros.

“Ianto para o
grande como

PROGRAMA MAIS ALIMENTOS para o pequeno

Ano/Sara produtor, o

2008/09 10.548 5
2009/10 12.395 Farmall é o
2010/11 11.339 mesmo em
2011/12 11.885 estrutura”
2012/13 14.791

FINANCIAMENTOS MAIS ALIMENTOS

Ano/Safra Val_or :cotal financiado
(milhoes)

Claiton Bervian, diretor
comercial da Meta Agricola

2008/09 1,30
2009/10 2,54
2010/11 2,97
2011/12 3,20
2012/13 5,70

Fonte: Secretaria de Agricultura Familiar do Ministério do Desenvolvimento Agrério | ==
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TAXAS DE JUROS
DO PSI CONTINUAM
ATRAENTES

Programa é considerado o principal fator para as
vendas historicas de maquinas agricolas no Brasil

POR :: Luis Fernando Duarte

pesar do aumento para 4,5% e
A6%, as taxas de juros do Progra-

ma de Sustentagdo do Investi-
mento (PSI) continuam muito atraen-
tes em 2014 para a aquisi¢do de bens.
O programa, por sinal, foi o principal
fator para o aumento significativo das
vendas de maquinas e equipamentos
no ano passado, temporada histdrica
para a comercializa¢do no Brasil.

“Vérios fatores contribuiram
para o bom desempenho das vendas
de maquinas agricolas no Brasil, mas o
principal deles foram as taxas de juros

“Anfavea estima que
as vendas no Brasil

de mdquinas agricolas
devem crescer 1,1%

em 2014 frente ao

ano passado”

do PSI, que fizeram com que muitos
agricultores antecipassem seus inves-
timentos”, afirmou o vice-presidente
da Case IH para a América Latina,
Mirco Romagnoli.

Alexandre Blasi, Diretor Co-
mercial e de Marketing do Banco
CNH Capital, destaca que, mesmo
com taxas acima das praticadas em
2013 (3% e 3,5%), as de 2014 sdo mui-
to atraentes para a aquisi¢io de ma-
quinas e equipamentos, ja que estdo
abaixo, por exemplo, da taxa bdsica
da economia brasileira, a Selic, que

foi definida em 10,5% ao ano. Para
ele, ha de se considerar também a
inflagdo projetada de aproximada-
mente 6% para o ano.

Repassado pelo Banco Nacio-
nal do Desenvolvimento Economico
e Social (BNDES), os recursos via PSI
tém os juros mais baixos do merca-
do. O programa foi criado em 2008,
apos a crise financeira mundial, para
estimular a producio, a aquisi¢do e a
exportacio de bens de capital, além
da inovagdo tecnoldgica.

Em apresentagio do balango
de 2013, o qual apontou recorde de
producio e vendas internas de ma-
quinas agricolas, a Associagdo Na-
cional dos Fabricantes de Veiculos
Automotores (Anfavea) destacou
como motivo para os excelentes nd-
meros a boa rentabilidade no cam-
po e os juros do PSL.

A associa¢io também estima
que as vendas no Brasil de maqui-
nas agricolas devem crescer 1,1%
em 2014 frente ao ano passado. A
produ¢io em 2013 foi a melhor em
todos os tempos, e pela primeira
vez ultrapassou a casa das 100 mil
unidades em um ano, com 100,5
mil - aumento de 20% sobre 2012.

“Em 2014, com as taxas de
juros voltando ao patamar de 2012,
esperamos um mercado de maquinas
menor que 2013, porém, sera supe-
rior ao de 2012, ano o qual a Case IH
também registrou recordes de ven-
das”, concluiu Mirco Romagnoli.




PRODUTO

Emerson Pollato
possui 11
colhedoras da

Algodao: T
expectativa
de crescimento

Maquinas Case IH auxiliam
produtor a reduzir custos e
garantem maior rentabilidade

POR :: Elaine Prada

m Primavera do Leste (MT), o cliente e produtor de algodido Emerson Pol-

lato esta confiante com os resultados para a proxima safra. Para ele, a produ-
tividade na Fazenda Sdo Caetano deve seguir a média dos tltimos anos, que

é de 300 arrobas ao ano. “Claro que o resultado final sempre depende de fatores
externos que nio temos controle, como pregos e clima, por exemplo, mas, no
que depender do trabalho na fazenda, teremos 6timo resultado”. A Fazenda Séao
Caetano cultiva algoddo hd mais de dez anos e possui 11 colhedoras Case IH para o
trabalho. Além dos dez mil hectares plantados com algodéo, também produz soja.
Em geral, o produtor de algoddo pode ser otimista quanto ao primeiro se-
mestre de 2014. De acordo com o engenheiro agronomo Carlos Furlan, especialista
de Marketing de Produto da Case IH, o ano serd muito favoravel para o algodao,
tendo em vista a recuperag¢do no prego da pluma. Além disso, devido a previsio de
redugéo na area destinada & produgido de milho, havera maior area disponibilizada

“Os produtores de
algoddo estdo preparados
tecnologicamente”

Carlos Furlan, especialista
de Marketing de Produto da Case IH

para a cultura do algodio, o que deve aumen-
tar também a demanda por maquinas.

A expectativa para este ano ¢ de cres-
cimento no setor. Segundo a Associa¢do Bra-
sileira dos Produtores de Algodao (Abrapa), a
area plantada foi ampliada em 20% em todo
o0 pais, e a produgio deve saltar de 1,2 milhio
de toneladas para 1,5 milhdo de toneladas de
algoddo. Quanto aos pregos, espera-se que se
mantenham préximos dos do ano anterior. E
importante ressaltar que, em se tratando da
cultura do algodio, o Brasil esta entre os cinco
maiores produtores mundiais, ao lado de pai-
ses como Paquistdo, China e India.

Ainda de acordo com Furlan, o cena-
rio do mercado atual ja esta diferente: maiores
precos para as commodities e aumento da area
plantada ja tem ocorrido em 2014, quando
comparados com a safra 2012/13. “Outro pon-
to interessante é que a drea das unidades de
producio destinadas ao milho, 12 e 22 safras,
devem ser menor devido a queda no prego
desse produto. Essas areas onde ha rotagdo de
duas culturas no ano (soja e, depois, milho sa-
frinha) sdo mais férteis, sendo mais favoraveis
ao cultivo do algoddo. Oportunamente, o pro-
dutor que utilizou essa estratégia sera remune-
rado bem mais do que se tivesse investido em
milho 2@ safra’, diz Furlan.

Atualmente, os estoques de algodio es-
tdo maiores, mesmo com a produ¢do menor em
2013. Com o agil no preco, desde o inicio de 2014
os embarques devem ganhar forca. Até colher a
safra atual, os precos podem manter-se ou até
subir. Baseada nesta possibilidade, a valorizagio
dos contratos futuros tem estimulado a liquidez
do algoddo no mercado brasileiro, acelerando a
comercializagdo da safra atual (ainda em desen-
volvimento nos campos) pelos produtores.

Apesar do cendrio positivo para a pro-
dugdo do algodio, o especialista da Case IH
conclui que existe uma preocupagio com as
possiveis mudancas desse cendrio. Para Fur-
lan, toda a mudanga depende principalmente
da oferta do produto e de sua qualidade. “Sao
questdes importantes que nido da para termos
certeza, como, por exemplo, a variagdo do do-
lar ou como vai ser a pressdo de pragas nesta
safra ou ainda como serd o comportamento
climatico, que pode definir uma mudanga de
cenario. Para o algodoeiro, chuvas demais po-

dem comprometer a produtividade e a quali-
dade do algodio, o que interfere no preco da
pluma no mercado”.

Para a marca, sera importante que o
produtor continue investindo em tecnologia.
De acordo com Furlan, os produtores de al-
goddo ja sdo preparados tecnologicamente.
“Tecnicamente falando ¢ uma das lavouras
mais caras por hectare para um produtor. Por
isso, esses empresarios certamente investem
na agricultura de precisdo. Antes da colheita,
pensando em nutrigdo de plantas, fazem taxa
varidvel e até adubacio de corre¢do como in-
vestimento, tudo com agricultura de preci-
sao. Muitos, inclusive, ja possuem mapas de
fertilidade, que proporcionam uma adubagio
na quantidade correta, no momento mais
adequado (durante o plantio e a cobertura) e
em partes especificas de suas lavouras. Parti-
cularmente, a nossa empresa visa beneficiar o
produtor, j& que investe e inova em tecnologia
de precisio pelas solugdes AFS — Advanced
Farming Systems - que contribuem com a
otimizac¢ao e a gestdo das operagdes agricolas e
operacionais. Os produtos com AFS sdo desen-
volvidos para otimizar o tempo de trabalho e
fazer o melhor em janelas curtas e periodos cri-
ticos, contribuindo com o aumento da produ-
tividade e performance agronémica, enquanto
minimiza os custos operacionais. Por exemplo,
a aplicacdo de defensivos com corte automd-
tico de segdo é oferecido pelos pulverizadores
Patriot da Case IH, possibilitando ao produtor
a aplicagdo do defensivo de forma mais eco-
ndmica, evitando a sobreposi¢do, preservando
o meio ambiente e, finalmente, gerando maior
rentabilidade”

Atualmente, a Case IH oferece ao pro-
dutor excelentes opgdes em maquindrio para
colheita, com destaque para a Module Express
635, uma colhedora de algodio equipada com
motor Case IH FPT, cursor 9 de 400 cv, que faz
com que a maquina fique muito bem dimensio-
nada, e isto, aliado & transmissdo super-resis-
tente de trés marchas, faz com que atinja em 12
marcha (marcha de colheita de algodéo de alta
produtividade) 6,8 km/h. Isto aliado a uma eco-
nomia insuperavel de combustivel, gerando um
excelente retorno para o bolso do produtor.

O especialista da marca afirma que a
maquina Module Express 635, em termos de
custo-beneficio, ¢ o melhor investimento do
mercado, pois o sistema retira da lavoura as
operagdes de bass boy e prensas. O sistema
de prensagem do fardo é o mais econdmico,
dispensando a utiliza¢do de plastico (que, por
sinal, é o maior contaminante de um lote de al-
goddo em pluma). Além disso, o fardo quadra-
do construido pela ME 635 néo exige modifi-
cacdes na usina de beneficiamento e também
sao mais pesados, chegando até cinco tonela-
das em alguns casos, garante Carlos Furlan.

PRODUCAO DE PLUMA NO BRASIL
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DISTRIBUICAO DO ALGODAO

Area em ha | Atualizado em ago/13 | Fonte: Conab
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VOCE SABIA?

® Que o Brasil é o terceiro maior exportador de algoddo do mundo?
® Que a producao nacional é destinada prioritariamente a inddstria téxtil?
® Que o indice de produtividade no Brasil é 60% superior ao dos Estados Unidos?
® Que os estados de Mato Grosso e Bahia sé@o
responsaveis por 82% da produgao nacional?
® Que desde o final dos anos 1990 poucos paises cresceram
tanto no comércio internacional do agronegécio quanto o Brasil?
® Que a projegao do Ministério da Agricultura é que, até 2030,
um terco dos produtos comercializados no mundo seja do Brasil,
em funcdo da crescente demanda dos paises asiaticos?

Fonte: Ministério da Agricultura
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Mercado se
recupera e
garante bons
resultados

Premiada colhedora Muti Row
€ sindonimo de investimento em
pesquisa e tecnologia no setor

POR :: Elaine Prada

inicio da safra 2013/2014 ocorreu oficialmente em 1° de abril de 2013, com-

preendendo o periodo de moagem da cana e, depois, a produgio de agtcar e

etanol, e deve ir até o final de margo deste ano. A colheita e a moagem ocorrem

entre os meses de abril a novembro no Centro-Sul e de agosto a margo na regido Nor-

deste. Independentemente das datas oficiais, as usinas podem também colher e moer a
cana em outros periodos, haja visto que tem usinas que ainda ndo encerraram a safra.

O mercado de cana no Brasil viveu uma verdadeira montanha russa nos ul-

timos anos. Porém, vem reagindo de forma muito positiva. De acordo com a Uniao

da Industria de Cana-de-agticar (Unica), no acumulado desde o inicio da safra

2013/2014 até 1° de janeiro de 2014, a moagem das unidades produtoras da regido

Centro-Sul do Brasil alcancou o recorde histérico de 594,10 milhdes de tonela-

Premiada colhedora
A8800 Multi Row & destaque
entre produtores de cana

das de cana-de-agutcar. Este volume é 11,82%
maior comparativamente aquele observado no
mesmo periodo da safra 2012/2013. Segundo
o diretor técnico da Unica, Antonio de Padua
Rodrigues, “a safra atual estd praticamente
concluida, ja que poucas unidades permane-
cerdo em atividade nos proximos meses, com
produgdo marginal”. De acordo com Rodri-
gues, o clima, os investimentos feitos em re-
novagio e o uso da tecnologia no campo vém
contribuindo para que o setor possa ter me-
lhor produtividade. Para ele, a oferta de cana
e a capacidade de moagem das usinas seguirdo
estdveis na proxima safra.

Para a Case IH, o ano de 2013 foi mar-
cado por grandes conquistas nesse segmento.
Uma delas foi o Troféu Ouro do Prémio Ger-
dau Melhores da Terra, na categoria Novidades,
concedido para a colhedora A8800 Multi Row.
Considerada um dos principais lancamentos da
marca, a colhedora possui uma nova tecnologia
que revoluciona o mercado de colheita de cana-
-de-ag¢ticar na América Latina, devendo-se pro-
pagar para os demais paises produtores.

Além da A8800 Multi Row, a marca con-
ta com outros trés modelos de colhedoras de
cana, sendo que dois desses modelos somente
a Case IH disponibiliza ao mercado. Eles sdo:
colhedoras série A8000 com sistema rodante de
pneus; colhedoras A8800 com sistema rodante
de esteiras; colhedoras A4000, a Unica de cana
desenvolvida para atender os pequenos e os
médios produtores. Esta faz parte do programa
federal Mais Alimentos e é o modelo mais com-
pacto e leve da categoria, colhendo 20 toneladas
por hora, com facilidade de manobrar.

E DO BRASIL A LIDERANCA

A fébrica de Piracicaba (SP), onde sdo produ-
zidas as colhedoras de cana, é desde 2004 o
centro mundial da CNH em desenvolvimen-

to e produgdo dessas maquinas, ou seja, todas
as colhedoras Case IH que existem no mundo
sao desenvolvidas e produzidas no Brasil.

De acordo com Fabio Balaban, especia-
lista em Marketing de Produto da Case IH, as
vendas cresceram em 2013 devido a varios fa-
tores, entre eles: o fim das queimadas no estado
de Sao Paulo e as taxas competitivas de juros do
PSI, que ofereceram financiamento com taxa de
3% até junho e de 3,5% de julho a dezembro.

A pergunta agora é: como serd este novo
ano? Para Sergio Luis Verdicchio, gerente de
Negocios da Case IH, a expectativa de venda
deve seguir estavel, porém, quanto aos precos
do etanol e do agticar, ndo ha muito otimismo.
“Embora ndo haja tanta expectativa sobre os
pregos, é importante frisar que a moagem serd
cerca de 5% maior em relagio a safra passada e,
com isso, a falta de mao de obra e a necessidade
de redugdo de custos elevara ainda mais o nivel
de mecaniza¢ido” Em resumo, o uso da tecnolo-
gia no campo deverd aumentar muito nos pro-
ximos anos. Sergio lembra que a produgio de
cana é uma das principais culturas da economia
brasileira e merece total atenc¢do. “O Brasil, além
de ser o maior produtor de cana, é também o
primeiro do mundo em produg¢io de aguicar e
etanol e tem posi¢do de destaque e lideranga na
tecnologia de produgio da cultura”

Aproveitando o gancho sobre tecno-
logia, Sergio faz uma observa¢do: “o investi-
mento em tecnologia georreferenciada estd em
ritmo acelerado, pois cada vez mais se vende
tratores e colhedoras equipados com agricul-
tura de precisdo. Os resultados tém sido muito
favoraveis, uma vez que o retorno do inves-
timento tem sido consideravelmente rapido,
devido a melhor utiliza¢do da drea plantada,
melhora no rendimento agricola (ganho em
produtividade), aumento da longevidade da
lavoura e menor perda na colheita”.

De acordo com a Fundagdo de Amparo
a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp), a
atual lideranca brasileira deve-se ao trabalho de
pesquisadores em institui¢des de ensino e de
pesquisas das empresas privadas (a Case IH é
uma delas). As pesquisas ndo sdo recentes, sio
resultados de longos anos de trabalho, que ren-
deram valiosos recursos e que ajudam a manter
0 pais competitivo no setor. Os estudos tratam
desde o melhoramento genético da planta até
técnicas de plantio e colheita mecanizada.

E impossivel falar sobre tecnologia sem
citar a colhedora Multi Row. O ano passado
foi excepcional para a Case IH. A marca fez
o lancamento da maquina e estrategicamente
comercializou um lote limitado de colhedoras.
Segundo Sergio, todo esse trabalho foi acom-
panhado de perto pelos técnicos e engenhei-
ros da fébrica, e obviamente contando sempre
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com o excelente trabalho realizado pelos concessiondrios. “Todo o investimento
feito com a colhedora Multi Row obteve um resultado satisfatdrio, haja vista que
houve recompra por parte da maioria dos clientes que as adquiriram na safra pas-
sada. E um projeto revoluciondrio e inovador, que atende a diversidade de espaca-
mentos utilizados na lavoura de cana”

O ponto de maior destaque na colhedora fica por conta do sistema de ajuste
de cortes independentes, que oferece inimeras vantagens como colheita de uma linha
e colheita de duas linhas de cana, tanto no duplo alternado (0,90 x 1,50m) como duas
linhas de 1,40m ou duas linhas de 1,50m. Além de oferecer maior rendimento na co-
lheita nos canaviais de baixa produtividade, reduzindo, assim, os custos da colheita.

Para encerrar, Sergio ressalta a importincia de manter as continuas pes-
quisas no mercado, e isso é apenas um dos fatores que tornam a Case IH a marca
que mais cresce. Para coroar esse grande diferencial da marca, Sérgio afirma que ja
estdo sendo realizados testes para colheita de trés linhas. Isso, sem duvida, é prova
dos esforcos que a marca realiza para se manter sempre a frente das maiores e me-
lhores inovagdes para seus clientes.
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Nova linha
Puma oferece
confiabilidade
e qualidade

Tratores de média poténcia apresentam
precisdo, robustez e alta capacidade no campo

POR

:: Ana Paula Scorsin

@ Vocé sabe quais sdo as principais
vantagens de possuir o sistema de
injecéo tipo Common Rail?

MAIS POTENCIA: a injecdo do volume
ideal de combustivel, no momento
certo, garante alta poténcia aos tratores
equipados com motores com essa
tecnologia.

RESPOSTA MAIS RAPIDA: injecdes

e altas pressdes controladas
eletronicamente garantem que o

motor tenha uma rapida resposta as
mudancas bruscas de carga.

MENOS RUIDO: o sistema constante
de injecao e pressao garantem menores
ruidos e vibracdes do motor.
ECONOMIA DE COMBUSTIVEL:

o combustivel é injetado de modo
preciso, o que gera uma melhor

atomizacao e queima;

MENOR EMISSAO DE GASES
TOXICOS: niveis mais altos de
combustao queimam os gases toxicos e
produzem menos fumaca.

Tecnologia de gerenciamento de
poténcia do motor e item de série em
todos os modelos da linha Puma com
transmissao SPS, fornecendo poténcia
extra sempre que necessario. Esse
sistema automatico é responsavel por
um aumento de poténcia de até 35 cv
nas operacdes com TDP, no transporte,
em condigOes de alta exigéncia de fluxo
hidraulico ou em terrenos ingremes.

s modelos 140, 155, 170 e 185 da

linha Puma chegam ao mercado

para atender o agricultor de mé-
dio e grande porte, sendo ideais para pre-
paro do solo, plantio, pulverizagio e trans-
bordo. Os novos modelos, assim como as
outras maquinas da familia Puma, sdo fab-
ricados na planta de Curitiba (PR).

Para Lauro Rezende, especialis-
ta de Produto da Case IH, “os modelos
de média poténcia chegam ao mercado
brasileiro trazendo grandes expectati-
vas ao produtor que deseja alta capa-
cidade e conforto operacional, além de
um sistema completo de gerenciamen-
to da operac¢ao”

Com poténcias maximas de 152,
168, 174 e 195 cv, a nova linha Puma ¢é
equipada com motor Case IH, disponivel
em duas versoes (eletronico para trans-
missdo semipowershift e mecanico para
transmissdo mecanico sincronizada). Os
motores eletronicos, com sistema tipo
Common Rail, também sio equipados

com Power Boost, responsavel por um

aumento de poténcia de até 35 cv nas
operagdes com uso da TDE, no transpor-
te, em condicdes de alta exigéncia de flu-
x0 hidraulico ou em terrenos ingremes.
O moderno Common Rail de in-
jecdo consiste em um sistema de pressu-

riza¢do que faz com que o combustivel
chegue a altas pressdes na cimara de
combustdo, sendo mais bem-queimado
e, com isso, a energia melhor aproveita-
da, o que permite maior poténcia com
redugdo de consumo de combustivel.

O trator também possui um eixo
dianteiro reforcado, que é ideal para as
mais diversas aplica¢des tanto no cultivo
de grdos quanto em aplicagdes relacio-
nadas ao setor canavieiro. Além disso, o
eixo dianteiro possibilita uma abertura,
podendo chegar a uma bitola de até trés
metros, tornando a maquina ideal para
o trabalho em canaviais com espaga-
mento entrelinhas de 1,5 metro. Como
explica Rezende, “basta retirar as duas
prolongacdes (lados direito e esquerdo)
para voltar o eixo a bitola convencional
de plantio e prepararo de solo. Isso re-
sulta em um trator multitarefa, prepara-
do para todo o tipo de atividade e que

trabalhamos no ano (safra), portanto, tes-
tar o produto aqui, antes do lancamento,
valida o produto ‘nas piores condi¢des
de trabalho’ e, assim que langado, estard
pronto para qualquer trabalho”.

Além disso, as mdquinas contam
com um gerenciamento eletronico do
conjunto de motor e transmissdo na ver-
$30 com transmissao semipowershift.

Segundo Rezende, esse sistema
de gerenciamento automatico de pro-
dutividade - chamado APM -, quando
acionado, seleciona automaticamente a
marcha correta para aquela operagio,
otimizando, assim, o desempenho da
maquina e propiciando economia de até
24% de combustivel.

CONFORTO INTERNO

Além de poténcia e precisdo, os novos
modelos mantém o conforto da familia

“Modelos de média poténcia
mantém o conceituado
conforto da familia Puma”

Puma. A cabine tem um espago interno
que chega a quase seis m?> de rea envi-
dragada, sendo referéncia mundial para
tratores de média poténcia. A mesma é
dotada de suspenséo, que reduz a vibra-
¢do, e assento fabricado em tecido flexi-
vel e ventilado, oferecendo conforto para
o operador e mais produtividade mesmo
nas jornadas de trabalho mais longas.
Rita de Cassia Aragdo testou o
Puma 185 na Usina Iracema e destaca
que “a cabine é bem-confortdvel e ha
suporte para objetos, o que facilita fazer
algumas anotagdes. Também a regula-
gem da temperatura e a velocidade do

ar-condicionado é facil. Além disso, nao
hé ruido dentro da cabine”.

Os tratores também possuem um
moderno e confortavel descanso de brago
instalado no lado direito da cabine, per-
mitindo ao operador controlar muitas
das func¢des que a linha Puma oferece. O
manche do acelerador foi projetado de
modo a se encaixar perfeitamente na méao
do operador, permitindo que ele tenha
conforto total no trabalho com o trator.
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“A grande maioria dos con-
troles necessarios para operacio da
maquina, cerca de 90%, esta instala-
da no descanso de brago e no manche
do acelerador e podem ser acionados
com um simples toque de dedo. Isso
facilita o trabalho do operador, geran-
do menor fadiga em longas jornadas
de trabalho”, explica Rezende.

LINHA PUMA

Com grande variedade de poténcias, a li-
nha de tratores Case IH Puma leva para o
campo o melhor em robustez e conforto.
A familia de média poténcia serd com-
posta por quatro maquinas: Puma 140,
155, 170 e 185 (com poténcia nominal de
144, 157, 167 e 182 cv, respectivamente).

Ricardo Campanha destaca que
“a linha Puma vem trazendo grandes
expectativas para os tratores de 130 a
180 cv. Temos um mercado grande para
essa faixa de poténcia e a linha Puma
tem se mostrado robusta, a altura da
agricultura brasileira”.

O langamento da versdo nacional
de média poténcia é parte da estratégia da
Case TH para oferecer um sistema com-
pleto de mecanizac¢do agricola. “A ideia é
ter uma ampla gama de tratores, em di-
versas faixas de poténcia, atendendo a to-
das as necessidades e perfis de producio
do agricultor brasileiro’, finaliza Rezende.

Rita de Céassia Aragéo,
em campo, realizando
testes no novo Puma

“O Puma

185 chega

ao mercado
brasileiro
com grandes
expectativas”

VOCE SABIA?

A palavra trator foi empregada
pela primeira vez como
sinénimo de motor com tragao
em 1856, na Gra-Bretanha.

CONCESSIONARIOS

N

REDE QUE MAIS CRESCE

A ampliacao darede de concessionarios
CaselH é fator fundamental no desenvolvimento da marca

POR :: Henrique Netzlaff

istérico em vendas de maquinas agrico-
Hlas, 2013 também ficou marcado para a

Case IH como um ano de grandes con-
quistas, e a principal delas foi a nomeagdo pela
Fenabrave (Federacio Nacional de Distribuigdo
de Veiculos Automotores) como “A marca mais
desejada” na categoria “Tratores e Maquinas Ag-
ricolas” Néo por acaso, a premia¢ido chegou em
um periodo o qual a marca vem registrando, ano a
ano, recordes de vendas em todas as regides do

HISTORICO DE VENDAS DA CASE IH

12010 12011 12012 |2013

Brasil. Em comparagdo a 2012, a Case IH regis-
trou em 2013 crescimento nas vendas de 41% em
colheitadeiras e 48% em tratores.

Alexandre Martins, gerente de Desenvolvi-
mento de Concessionarios Case IH para a Améri-
ca Latina, destaca que os resultados sio fruto de

investimentos coordenados entre fébrica e rede de
concessionarios. “Nos temos como missao fornecer
os sistemas completos de produtos e servigos. Nes-
sa filosofia, a rede de concessiondrios, estrategica-
mente distribuida, fornecendo a linha completa de
equipamentos com profissionais treinados, dispo-
nibilizando o melhor pds-vendas do mercado, sdo
fatores fundamentais para a conquista da confianca
de nossos clientes”

Martins ressalta também que crescer de
forma sustentavel é saber identificar as necessi-
dades do mercado e alinha-las com seus repre-
sentantes. “A ampliagdo da rede de distribuidores
Case IH é peca-chave dentro do nosso plano de
investimentos, que passa também pela logistica
de distribuicdao de pegas e servigos, desenvolvi-
mento de novos produtos, treinamentos de mao
de obra, entre outros. O trabalho estratégico re-
flete diretamente nos nossos resultados comer-
ciais e também juntou aos profissionais do setor,
como foi o caso do prémio da Fenabrave”

2010 2011

2012 2013

Tratores 1290 1791 3031 4.500
Colheitadeiras 640 884 1110 1.562
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PORTFOLIO DE PRODUTOS:
ANO X QUANTIDADE DE MODELOS

A marca atua também
|| no setor de algodao com
um modelo de colhedora,
além do mercado de café,
com outros dois modelos,
e plantadeiras que vao de
7 a 40 linhas.

____]2004 /2013

Colheitadeiras 1 7
Tratores 7 18
Pulverizadores - 2
Colhedoras de Cana | 2 4

N




CONCESSIONARIOS

CRESCIMENTO DA REDE DE CONCESSIONARIOS

MATRIZES

LOJAS CASE IH

2008 37 lojas
2013 116 lojas
2016 150 lojas (expectativa) .
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FENABRAVE: “A MARCA MAIS DESEJADA”

Realizada nos ultimos cinco anos, a
premiagao usa como base os votos
tabulados como parte da Pesquisa
Fenabrave de Relacionamento

de Mercado, realizada junto aos
concessionarios, e demonstrou que a
marca Case IH é a mais desejada pelos
empresarios do setor automobilistico na
categoria “Tratores e Maquinas Agricolas”

37

CURIOSIDADES

M Os primeiros concessionarios Case IH
foram, Racine, Trator Solugdes, Planalto,
Pivot, Maxum e Central Maquinas, que
adquiriram a concessdo da marca em
1997, portanto comemoram 17 anos
agora em 2014; os representantes Meta
e Tracan completam 15 anos; Em 2013,
dois novos grupos de investidores se
juntaram a marca: Raizes Tecnologia
Agricola, em Redencéao (PA), e Carboni
Maqguinas, em Campos Novos (SC).

B Rio Grande do Sul é o estado que mais
tem lojas Case IH, com 20 pontos de
venda. A regido é também um grande
exemplo da expansao da marca pelo
Brasil, o qual contava com apenas um
representante até julho de 2009.

B Na sequéncia, a lista de estados que
mais possuem ndmero de pontos de
atendimento Case IH sdo Parana e Mato
Grosso, com 19 lojas cada, seguidos por
SZo Paulo, com 14.

M Ja o concessionario com 0 maior nimero
de revendas é a Agricase Equipamentos,
com 12 representagdes entre os estados do
Parana e do Mato Grosso do Sul.

B Tendo Sorocaba (SP) como referéncia,
as concessionarias mais distantes sao:
Protec Produtos e Servigos Técnicos, em
Ananindeua (PA), e Tecmaq - Tecnologias
e Maquinas, em Maceié (AL), 2.898 km e
2.469 km, respectivamente.

B Em 2012, a Case IH lancou um novo
conceito de lojas compactas, focando

no melhor atendimento e no pés-vendas,
chamado de “Prox”. Ele é formado por

pontos estrategicamente posicionados a .
uma distancia média de 150 quildmetros g
de uma loja completa da marca, servindo

como apoio, permitindo o fomento de

vendas de maquinas e pegas, além de

contar com profissionais qualificados para
Servicos emergenciais em campo.

A Case IH encerrou 2013 com o total

de 15 lojas Prox em todo o Brasil.

M A Case IH é conhecida pela tradicao
em tecnologia de equipamentos do
plantio a colheita, principalmente para
0S maquinarios de alto rendimento e
poténcia. Em 2013, tendo como exemplo
tratores acima de 199 cv, comparado
com 2012, a Case |H teve um aumento
de 95% nas vendas, ganhando 5,8 pts de
participacao de mercado neste segmento.
Entre as colheitadeiras de classe 7, 8

e a recém lancada classe 9, registrou

um crescimento de 52%, resultando

em expansao de 3,6 pts de participagao
nestes segmentos.

el

PRODUTO
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EFICIENCIA CASE IH
EM COLHEITADEIRAS
DE BAIXA POTENCIA

Pequenos e médios produtores usufruem
da mesma qualidade proporcionada por
magquinarios de grande porte

POR :: Renata Campos

esquisa realizada pelo Departa-
P mento de Agronegécio (Deagro),

da Federagdo das Industrias do
Estado de Sdo Paulo (Fiesp), em par-
ceria com a Organizacdo das Coope-
rativas Brasileiras (OCB) mostra que
grande parte da agricultura brasileira
é formada por pequenos e médios pro-
dutores. O estudo, feito entre os meses
de junho e agosto de 2013, entrevistou
1,5 mil agricultores de 16 estados bra-
sileiros e concluiu, entre outros aspec-
tos, que 40,5% deles sdo produtores de
médias propriedades, 36,4% de peque-
nas e 23,1% de grandes.

A partir disso, ¢ facil perceber...
a importancia das colheitadeiras de
. A . . — _"I =
baixa poténcia no Brasil. Essas ma-
, BT

quinas sdo ideais para as areas me-
nores de plantio, por possuirem uma
capacidade necessaria de colheita que
essas propriedades precisam. Dessa
forma, elas desempenham um papel
essencial, principalmente para pe-
quenos e médios produtores.

A Axial-Flow 2566 possui
rotor AFX que promove um
fluxo consistente de colheita,

gerando qualidade de graos
superior e alta produtividade.

Pensando nesse mercado,

a Case IH produz a Axial-Flow

2566. Por ser uma mdquina de
menor custo, que apresenta a capa-
cidade de colheita adequada para
as propriedades menores e, prin-
cipalmente, por manter a mesma
qualidade do grio colhido por uma
colheitadeira de maior porte, a 2566
¢ uma das mais procuradas pelos
pequenos e médios produtores.

“O produtor sempre ira bus-
car uma mdaquina que tenha maior e
melhor tecnologia. Produtores me-
nores buscam uma colheitadeira que
seja adequada para o tamanho de
sua propriedade, mas que apresente
economia e qualidade. O custo aqui-
sitivo de uma colheitadeira de bai-
xa poténcia ¢ menor, assim como o
custo de manutengdo e operagdo. A
Axial-Flow 2566, por exemplo, pro-
porciona essa economia aliada com
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a mesma qualidade de colheita que
uma méquina de maior poténcia’
analisa o especialista de colheitadei-
ras da Case IH, Fernando Petroli.

Para que o desenvolvimen-
to da mdquina seja realizado com
sucesso, a Case IH, primeiramen-
te, investiga e faz uma pesquisa de
mercado sobre geografia, perfil do
produtor e das culturas plantadas
para, assim, saber qual a necessida-
de dos produtores.

Ap0s essa etapa, a equipe de
engenharia da fabrica de Sorocaba
(SP) realiza os estudos técnicos para
viabilizar a fabrica¢do da maquina.
Finalizado esse processo, algumas
maquinas sdo produzidas para serem
testadas em campo, em diversas dreas
e propriedades do Brasil. S6 depois de
passar por todos esses procedimentos
é que a colheitadeira estd pronta e
passa a ser comercializada.

Em 2008, as colheitadei-
ras de menor porte representavam
60% do mercado. Atualmente, esse
nimero caiu, mas, de acordo com
Petroli, apesar de o mercado de co-
lheitadeiras menores nido ser mais
tdo expressivo como ha alguns
anos, esse é um segmento que, cer-
tamente, ndo ird sumir.

AXIAL-FLOW 2566
E SISTEMA AXIAL

A Case IH investe no sistema de
colheita axial no Brasil ha 18 anos,
quando importou, em 1996, quatro
maquinas Axial-Flow 2166 para re-
alizar a colheita de feijao no muni-
cipio de Luziénia (GO). Um ano de-
pois, a marca instalou na fabrica em
Sorocaba (SP) uma linha de monta-
gem para o modelo. Desde entdo, as
colheitadeiras Axial-Flow estdo na
preferéncia do produtor brasileiro.
Foi justamente a fim de in-
troduzir e proporcionar o acesso
dos pequenos e médios produ-

tores ao mercado de colheitadeiras
axiais, que a Case IH investiu na
produgdo da Axial-Flow 2566.

Ao perceber que o mercado
oferecia a esses produtores apenas
duas opgdes - as colheitadeiras de

menor porte com sistema convencional
ou o sistema axial, mas em maquinas
de grande porte, que, muitas vezes, nio
sd0 necessarias para esses produtores
-, a Case IH investiu em uma maquina
com sistema axial projetada especial-
mente para o segmento.

Por ser uma maquina de porte
menor, com o sistema axial e a eficién-
cia de uma maquina de grande porte,
o modelo Axial-Flow 2566, lancado em
2011, foi a oportunidade que os peque-
nos e médios produtores tiveram para
ter acesso ao sistema axial de colheita.
Dessa forma, a colheitadeira revolucio-
nou o mercado de graos no pais.

Ela é ideal para as menores pro-
priedades por ser uma maquina com-

pacta, mas que permite uma colheita
eficiente e evolutiva, caracteristicas ndo
encontradas em colheitadeiras que pos-
suam apenas o sistema convencional. As-
sim, a 2566 foi projetada para se adequar
ao tamanho e capacidade de colheita dos
pequenos e médios produtores.

A unica diferenca entre a Axial-
-Flow 2566 e os modelos Case IH de
maior porte é o tamanho. A qualidade
da colheita, a simplicidade de opera¢ao
e de manutengdo e o 6timo desempe-
nho sdo os mesmos, tanto na maquina
de menor poténcia quanto na de maior.
Portanto, uniu-se na 2566 capacidade
de colheita confidvel e adequada ao ta-
manho e custo operacional e comercial
de acordo com o mercado.

PERFIL DO AGRICULTOR

PORTE
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@ Pesquisa revela que grande
parte da agricultura brasileira
¢é formada por pequenos e
médios produtores.

Fonte: Deagro

1
o
[72]

MG/GO
RS/SC

A colheitadeira Axial-Flow 2566 proporciona um grande avango tecnolégico aos

produtores que querem e precisam trocar o sistema convencional de colheita,
renovando, assim, o0 maquinario e a forma de colher.
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A energia do campo

Case IH investe
em estudos para

o desenvolvimento (
de maquinas —
@

que utilizem )
biocombustiveis [\ J

POR :: Ana Paula Scorsin \

uscar inovagdo tecnoldgica e meios que poluam me-

nos. Estas sdo algumas tendéncias para o desenvol-

vimento de novos motores. A equipe de engenharia
de maquinas agricolas da Case IH desenvolve motores com
combustiveis alternativos, que tenham um elevado rendi-
mento, baixo custo e sejam pouco poluentes.

Sérgio Soares, responsavel por Pesquisa, Desenvol-
vimento e Engenharia de maquinas agricolas da Case IH,
explica que “existe uma necessidade cada vez maior do mun-
do se tornar um ambiente sustentavel, tanto pelas questdes
ambientais quanto pelas questoes financeiras. Como marca,
queremos continuar sendo referéncia como uma companhia
que estd focado em questdes ambientais”

Todas as maquinas agricolas no Brasil, hoje, podem
utilizar o biodiesel B5, podendo, em alguns casos, trabalhar

N

]
|

0

L[

bem com o B20 (20 partes de biodiesel e 80 de diesel fossil).

Atualmente, os motores ndo estdo aptos para tra-
balhar com biodiesel puro (B100), sendo necessaria adap-
tacdo. Segundo Sérgio, “o 6leo vegetal traz problemas na
performance a médio prazo, mais manuten¢ido (entu-
pimento de bicos etc.), podendo, inclusive, levar a falha
completa do motor. Ndo estamos desenvolvendo nosso
produto para uso com 6leo vegetal ‘in natura, mas esta-
mos adaptando os nossos motores a um teor maior de bio-
diesel até atingirmos a marca de 100%”.

A Case IH investe em estudos para adaptagdo de moto-
res. A marca tem um “projeto de motor 100% etanol em trator
Magnum de 305 HP e colhedora de cana aqui na América La-
tina. Também existem outros projetos a nivel mundial de uso
de biometano, sozinho e em conjunto com diesel (dual fuel)”
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SUSTENTABILIDADE

DEMANDA MUNDIAL DE ENERGIA

Segundo dados da Agéncia Internacional de Energia (IEA,
sigla em inglés), a demanda por energia no mundo devera
dobrar nas proximas décadas, passando dos atuais 500 hexa-
joules (hj) para 1.000 hexajoules em 2050.

O mesmo 6rgéo indica que a producédo de dleo e gas
deve cair no mesmo periodo. Essa queda acontecera devido
a diminui¢do do numero de reservas de petrdleo. A constata-
¢do ¢ alarmante, pois o gas e o dleo representam cerca de 60%
da energia primaria mundial.

O Brasil é um 6timo pais para o desenvolvimento da
bioenergia, pois abriga o maior territdrio tropical do planeta,
com solos de alta qualidade que permitem uma agricultu-
ra autossustentdvel no plantio direto; topografia favoravel a
mecanizagao; e é a nacdo mais rica em agua doce do mundo,

com clima e tecnologia que permitem a producédo de, pelo
menos, duas safras ao ano.

Nesse cenario, a utiliza¢do de bioenergia é apontada
como sendo a melhor solu¢do. Grandes desafios — como au-
mento do cultivo de culturas utilizadas para obter o biocom-
bustivel, sem afetar a produgéo de
alimentos, e adaptagdes as
mudangas climdticas - de-
verdo ser supera-
dos.

CONHECA AS DIFERENCAS DOS COMBUSTIVEIS E SUAS PRINCIPAIS UTILIZACOES

OLEOS VEGETAIS » uso de 6leos
vegetais (como o de soja) em motores a
diesel. Isso funciona por alguns meses
nos motores atuais, mas depois o trator
vai parar, ja que a gordura desses 6leos
entope todo o sistema de injecdo e

0 motor tem que ser desmontado e
consertado.

BIODIESEL » o diesel é produzido
a partir de 6leos vegetais ou
animais, por um processo que retira
a parte mais pesada, a glicerina
(transesterificagao). No Brasil,

por questoes de logistica e de
disponibilidade de matéria-prima, a
principal fonte de biodiesel é a soja
— mesmo nao sendo a planta com
melhor produtividade para
obtencao de éleo.

Biocombustivel
Oleos vegetais

BTL > diesel obtido a partir de qualquer
matéria-prima vegetal (como bagaco de
cana e eucalipto). Diferentemente do
biodiesel, esse processo transforma a
biomassa em gas e depois em diesel,
conhecido como diesel sintético. Ainda
esta em processo de pesquisa.

BIOETANOL OU ETANOL » principal
biocombustivel produzido no Brasil.
Tem como matéria-prima a cana-de-
acucar. Também pode ser produzido
a partir do milho (EUA) ou beterraba
branca (Europa). O etanol de segunda
geracao é a producao de etanol a
partir de celulose, possibilitando a
utilizagao de subprodutos de outras
colheitas e principalmente a palha da
cana. E considerado o principal eixo de
desenvolvimento de biocombustiveis.

Principal utilizacao

Transporte e maquinas agricolas

BIOMETANO » os grandes
digestores produzem biogéas a partir
de residuos. Esse gas pode ser
armazenado e se transformar em
combustivel para motores.

O metano tem uma emissao

de gases de efeito estufa muito
mais baixa que os combustiveis
tradicionais, mas tem uma
capacidade energética baixa.

CELULAS DE HIDROGENIO b o
hidrogénio pode ser obtido por
biomassa ou a partir de energia
elétrica. Esse hidrogénio é a matéria-
prima de uma célula (na verdade,
uma pilha), que, como uma pilha
tradicional, transforma a energia
quimica em elétrica. Ainda é uma
tecnologia em fase de pesquisa.

Perspectivas para utilizagao
Transporte e maquinas agricolas

Biodiesel Transporte e maquinas agricolas

Transporte e maquinas agricolas

(BtL) Biomassa para

liquido ou diesel sintético Pesquisa

Transporte e maquinas agricolas

Bioetanol

Misturado com gasolina
e utilizado em carros

Uso direto em
equipamentos agricolas

Biometano

Transporte, cogeracao de energia e | Uso direto em
uso domeéstico (aquecedor etc.)

equipamentos agricolas

= Célula de hidrogénio

=i Aeroespacial, aplicagdes em
nichos especificos e pesquisa

Transporte, equipamentos

CASE NEWS

agricolas e usinas =

Agrofito leva clientes a
exposicao agricola na Alemanha

A concessiondria Agrofito, representante Case IH na regido su-
deste do Mato Grosso, levou alguns de seus clientes para conhe-
cerem a Agritechnica, uma das mais importantes exposi¢oes
agricolas da Europa, realizada em Hannover, na Alemanha.
Durante a visita, os clientes conferiram de perto o lancamento
do trator Steiger 620 modelo Quadtrac, que na ocasido ganhou
o prémio de “Mdaquina do Ano 2014, na categoria “Trator XXL".

Trator Steiger ganha prémio de
“Maquina do ano 2014” na Alemanha

Durante uma das mais importantes exposi¢cdes agricolas
da Europa, a Agritechnica, em Hannover, na Alemanha, a
Case IH obteve grande destaque ganhando o prémio “Ma-
quina do Ano 2014”. O langamento Steiger 620 modelo
Quadtrac ganhou na categoria “Trator XXL". O troféu mais
cobicado, que se tornou um importante reconhecimento
de realiza¢des no setor, foi concedido pelo conceito ino-
vador da série de tratores Steiger Case [H. Segundo Lauro
Rezende, especialista de Marketing da Case IH, a premia-
¢do é de grande importancia para a marca. “Hoje, no Bra-
sil, os tratores com esteira ainda ndo sio uma demanda
muito comum e, sim, atendem caracteristicas agricolas na
América do Norte e Europa. Esse prémio valoriza também
toda a linha de tratores Steiger e a

visdo da Case IH em pro-
duzir equipamentos de
alto nivel”. Entre os mo-
delos disponiveis para os
agricultores brasileiros,
estdo o Steiger 450 e 550.

Ivaipora ganha nova unidade da Tratorcase

A Tratorcase volta a reafirmar o seu compromisso com 0s
produtores rurais do Vale do Ivai. Os produtores de Ivaipo-
rd e regido tém a sua disposi¢do mais uma loja da rede. O
gerente da Tratorcase em Ivaipord, Marcelo Vinicius, co-
menta que a abertura dessa unidade é um sonho antigo,
tanto da concessiondria como dos proprios produtores.

'Dealer Meeting retine concessionérias‘
da Case IH na Argentina

A Case [H realizou, na Argentina, o Dealer Meeting anu-
al com os concessiondrios do Brasil e da América Latina
(regido OLA). O encontro é sempre uma oportunidade
para a marca apresentar os resultados do ano que esta
acabando e alinhar conceitos e estratégias para os proxi-
mos 12 meses: acoes diferenciadas de marketing, servigos
e pegas, consorcio e novidades em produtos.

9° Dia da Solidariedade é de
festa para mais de 700 criangas

Para celebrar o Natal 2013, o programa de a¢des sociais da
marca, o Case Multiagdo, realizou o 52 Dia da Solidariedade,
levando mais de 700 criancas para a um dia de festa natalina
no Clube Unido Recreativo, em Sorocaba (SP). As criancas
que participaram do evento sdo de Ongs apoiadas pelo Case
Multiagdo na cidade: Associacdo Bola da Vez, Pastoral do
Menor, Associacdo Pintura Soliddria e o projeto Arremes-
so para o Amanhg, da Liga Sorocabana de Basquete (LSB),
equipe de basquete também patrocinada pela Case. Va-
rias atividades aconteceram ao lon-

go do evento.
O Papai Noel
chegou ao lo-
cal em um tra-
tor Farmall da
Case IH.
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SE PARA NOS ESTA CONQUISTA | Be Ready.
TEM MUITO VALOR, :

IMAGINE PARA 0S NOSSOS

CLIENTES E PARCEIROS. e

ESTEJA PREPARADO. | |

CASE IH: ELEITA AMARCA MAIS DESEJADA DO BRASIL. *

A

Toda conquista é resultado de muito trabalho. Ainda mais na premiagao mais importante do setor de distribuicao de
veiculos. Por isso, esse prémio n3o é apenas da Case IH. E de todos aqueles que contribuem, diariamente, ajudando a
construir a melhor marca de maquinas agricolas do mercado. Dos nossos concessionarios, que nao poupam esforgos para
oferecer os melhores produtos e servigos. E dos nossos funciondrios, parceiros e clientes, que produzem, administram e
valorizam nossa marca. Dedicamos a cada um de vocés esse grande feito.

CASE IH. ESTEJA PREPARADO. =

.*\lotagao realizada em 2013 pela Fenabrave. Categoria Tratores e Maquinas Agricolas.
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